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Nelnovembre 1957 apre
aMilanoil primo
supermercato Esselunga:
éTiniziodiunalungastoria
aziendale che s'intreccia
conquelladifamosi
architettie grafici

“Nellaterradeiciechil'orbo@re”, cital'aforisma
. E o

Pagine300-30t:diverse  sedidiPiacenza, Fortedel
Macherio

Esselungainuna (MonzaBrianza),Firenze.

Chiaramonte, invitatodal  basso:glialboridi

architettoniche del suo 1957invidleRegina
ifaltoda Giovanna, aMilano
sinistrainsensoorario:le

Lasvolta decisiva di Esselunga coincide con

zatonel 2010, tutti gli edifici dell’azienda sono
i icaA.

nungrande
i fabbri- PerNonis ediiciodeventegrarsinel perso
catisegueun 1} D i inonvi dicitta
Fondatanel 1957 dalfrabelh Capl‘olnmslsme i ici di tti, che perd | ireundi: ilrestodel
conlafamiglia il pri- certa uni ita e qualita dei Cosiall’attenzione alle specificita del w.ssuw
mo supermercato italiano il 27 novembre 1957 interventi

materiali, dal delle facciate all’alluminio

inviale Regina Giovanna a Milano, al posto di dell mLervenuutba-
un’ex officina meccanica. 'volumi. Una scelta che perd non reggeval’in- iallari ificazi -in-
isseil aprotti (1925- ivsidei i iredaglianni dustrialia io di abitanti e utenti, dalla

2016) a proposito dell’estetica dei suoi punti
endita: “Ril i

tanta0 sorsero anche nelle periferie. Dice Ca-
protti: “Erano propmo cugini di quei brutti,

viabilita ai posteggi ai parchi pubblici, fino ai
tettiverdi.

moltodipi unpo’diele- | brutali i iali prediletti dai Unesempio&]'Esselunga di San Donato Mila-
$ganzaeunabuonamatita™. francesi. Un'offesa all'occhio™. nese (2001-2004), un edificio basso nel cuore

Dibuone matite Caprottis'intendeva, a par- Cosi Caprotti colse il i dell'am- | del“Q i i i Kenzo
tire da Max Huber, grafico di fama mondlale, ministrazione di Alessandria di rivolgersiper | Tange (1991] Per reallzzare illegame con gli
autore nel 1957 dell’i i i iun 1988) | alti: i, tracuile torri peruffici
cuiderivail Esselunga, dioltre2.000me, ia dimpor- | elasede BMW di Tange, Nonis propone una pen-

Gianel 1960 Caprottisiri i Lantl]nbe. enti nella citta pi ilinaalta15m, 16,un
la costruzione del quarto negozio a Milano, il dellasistacca dalla piaz-
primosuun ibero. Ledificio di Ponti, 800 della fabbrica estesa al - nonvi sunpla-
mé, era pi i catoe i “scatola’, maunorga- | cemaking esemplare la cui portata va oltre la
essere demolito. i i ico Vi ifici una | mera “scatola bella” per un esercizio commer-

Unadecisione i cui aprotti si di- di ciale.

i d 1a sua lecti istralis il 20 Tedificio is0n0 158 archi Esse-
gennaio 2010 in fone del i izza- | lunga in Italia, tra supermercati e superstore,
dellalaurea i in i a 1 la presenti in Lombardia, Piemonte, Liguria, Ve-
partedell’uni; ital i lamotiva- | territorio, neto, Emilia Romagna, Toscanae, dal 2014, anche

ione che, i i isuoi i "8, nel Lazio. E se persino le riviste di mus:ca par-
cati, Cap!‘otu "ha conferito all’architettura un Sono pitdi 40 i irealizzatida | lano dell’ di Roma
imaggiori | Gardella idi i | dellapertura diun futuro che si attendeva da
architetticontemporanei”2. architetti famosi (Luigi Caccia Dominioni, Vico | decenni e che sembra essere arrivato™, a].lora
i i propria i iche firmdil pri 'a- protii

clientelauno spaziobello dove fare la spesana-
sceva dalla prima necessita i una catena di
punti vendita, ovvero di attl‘arre quanti plﬂ
clienti ibile, poidi

rea milanese nel 2001 e anche il Bar Atlantic,

statoun postonell immaginarioitaliano.
Darmol i

to, Mario Botta, Massimo Carmassi) ma sara
Vi

Fabio Nonis, allievo di Gardella, ad

urbanisti-
ca lnbegratz dove la bellezza non & un optional.

e, i d’i laspesa 11,
media, i i protti, figliodel 1: ibilita
fondatore?. Infatti, dal progetto di Stezzano (BG), realiz-
e . 1
s upermarkel

nardocaprottiimre makovecze o 2013,pp.6874.
seph “DallTuttoRoma: colazionedaBse-
Rollingst

410/2018,

ned/Economia®20e%20Lavo  #Partl.
£0/2010/01/caprotti-esselun-
galectio magistralis_PRN.shtunl
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esse
LUnGa

Placenza,
(Lucca),

buildings in acomposition

Brianza), Florence.

leftclockwise:storesin

‘achievements.Fromtop.

Milan

invenzione graficadella
lungaEsseiniziale

daGioPont, 1959

logo designed by Max
Huberin1957. His graphic
invention of the!

capitalSplayedapartin
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InNovember 1957 the first
Esselunga supermarket
opened inMilan, the start

of along company history
entwined with the work of
famous architects and
graphic designers
“The one- man i land of theblind” | great20th: afocus onthe ificities of the urban fabric
is an Italian aphorism that well describes the | Afterworkingwith Gio Ponti in1960, capmm i i ignsi v
i urban i ind i

R a
ictotheir surroundings. ty: mcerms uf matenals, from thebrick: facades client: i i ing, pub-

Founded in 1957 by the Caprotti brothers in inium topsofthe | li roofs

ily, Italy’s hm]dmgs This design choice did not, however, | O le of this is the
195' 1970s’ marken in. San Danam Mllanese (2001- 200!4),
in Viale Regina Giovanna, Milan, replacing a AsC: isaid, “The a“Business Dis-
Bernardo Capro- | cousinsof retail trict” deslgned byKenzo Tange (1991) Tnorder

i (1925-2016), te about the i f the French and objecti to with

his stores saying, “I don't think making lovely

it takesjust a touch of elogance and someone

P
theeye

So Caprotti embraced a suggestion by the
Alessandria management and asked Gardella,

ings, including an office block and BMW head-
quarters by Tange, Nonis proposed a 15-metre
high, 80-metre wide and approximately 16-me-

1 Heknew peopl

d with a pencil, first M: d This
Huberwho, by1957, was aworld-renowned graph- | (1988) 2000+ m?in size. i brok hy f which
icdesi ignwi d- | away the mere “lovely big box” fora

ed “S” from which th name of the su-

builtnota “bigbox” butalive

permarketis derived: ‘Esselunga’ (longS). Then

architectural organism, a building with some

retailer.
To date, Italy has 158 Esselunga buildings, a

in1960,C: dignity. A i type-the "super mix of supermarkets and superstores in Lom-
in Milan, ing”-wasborni ‘bardy, Piedmont, Liguria, Veneto, Emilia Romag-
on avacant site. Ponti’s 800-m? building was | erof “organised funcuon andlogistics, Toesliaa-| naand Tuscany, and in Lazio, too, since 2014.
small and the supermarket soon had tobe de- | tion, nd enrich- the Roma
molished, adecision BernardoCaprottilament- | ment.”> Prenestino Esselunga as having “opened upa
ed duringalectio 0 January iti
2010when Esselunga, and ived”’then Caprotti’s
inarchitecture by the La Sapienza Umversn.y, (Luigi Caccia Dominioni, Vico iwho | lovelybi placeintheItal-
, whenbui designed Milan’s fi in2000and | i i They give asense of what
kets, Caprotti g i role | the ic, an iconi i i ired by inte-
ing with leading y | edto MarioB dMassimo | grated urban planning in which beauty is not.
architects.” Carmassi] i hi i i optional. CI
Of course, the desi ffe apupil of
1y i d from asuper- | gavision d
i i ity. Indeed, si BG) project of
possible, to 2010, ildi las
andthen toi i d,as | Aenergy
3 - e :
jor turning point coincided | its dignity i part ofits city and
= 2 —— h X . z
r—— Gardell
kzlebinit Mashei ‘centrocommercialeLe maestronella
o I
it 2del1988 larealizzazione  stacontinuandooracon
sep. *Inil uttoRoma:colazione da so- Dalfaltod
Roll inistra,
oy rasomis Fablooisdoli987 - Vrese)2003nia
Lavoro/2010/01/caproti-esselun- " on

‘galoctio magistralis_PRN.shtul.
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to1995,
masterindesigning

EsselungastoreatLe Torri
‘Thecompetitionwasheld  newcommissions. From
In1988andthestorebuilt  topleft,clockwise,
19891992, buildings n: Vidle
F ta, Milan, 2018;
2009;

StudioNonis. n 1987 Fabio

ViaAdriano, Milan, 2015;

Ignazio Gardellaand they
were partners from 1988

2004




conributodi Vico

per iglate,
modellodiluogodiritrovo

vedutanotturnae schizzi
distudiodelredificio
EsselungadiPantigliate,
nelfareametropolitanadi
Milano, 1997-2001. Soprazil
BarAtlantic.Natonel 2003
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sedidellacatena

Esselunga. Topandleft:

night-timeviewand some80of the chain's
studiesof theEsselunga  locations

storeat Pantigliate, inthe
Milanmetropolitanarea,
1997:2001. Above: the Bar
Atiantic. Designedin 2003
forthe Pantigliate store,

Inquestapagina:anche
Luigi CacciaDominioniha
avutounruoloimportante
nellastoriadiEsselunga.
Dalfalto:lasede divia
Concliazione aPiacenza,
20012006;quelladivia
RubattinoaMilano, 1998;
infine, quelladiMacherio,
MonzaBrianza,2001-2007

ESSELUNGA
DI VIA CONCILIAZIONE

‘This page: Luigi Caccia
Dominionilsoplayedan
importantpartin
Esselungas history.From
top:storesinVia
Conciliazione, Piacenza,
2001-2006;ViaRubattino,
Milan, 1998; Macherio,
MonzaBrianza, 2001:2007
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[ 158
sediEsselunga

lungastor

s

architecturalimage, both

/ PP - gz and| hvnumberoipmie’cls
regioniitalianeincuisi 45).Fromoppositepage
collocanole sedi top,cl it

Corsico(with FabioNonis),

milioni clienti

24,000

ploy

g
i
!
i

‘ Gardellaé statoil 1994; Alessandria, 1986

P )

Esselunga, siaper Nonis), Varese, 1998;

numero dinterventi 45). Nonis), Milano, 199;
vl Lt %

le sedidi:

Milano, 1997
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